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Kod Nazwa polskim BADANIA MARKETINGOWE
przedmiotu przedmiotu | w jez. MARKETING RESEARCH
angielskim
Kierunek Innowacyjna Gospodarka
Specjalnos¢ przedmiot kierunkowy
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiéw stacjonarne
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor zaliczenie z ocena
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
11 2 1 1 15 15
Razem w czasie studiow 30

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Znajomo$¢ marketingu, mikroekonomii, makroekonomii i statystyki opisowe;j

Cele przedmiotu

Poznanie, zrozumienie i zastosowanie elementarnej wiedzy o metodyce badan marketingowych w rozwigzywaniu

probleméw organizacji.

Osiagane efekty uczenia sie dla przedmiotu (EKP)

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student:

Odniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia sie

EKP_01 | znairozumie istote (definicj¢ i zakres pojecia) badania marketingowego.

NK_WO01, NK_WO02,
NK_WO05

EKP_02 | formutuje i uzasadnia wybor problemu badawczego.

NK_W02, NK_WO05,
NK_U06, NK_U12,
NK_KO02

EKP_03 | umie zastosowaé elementarng wiedze¢ z zakresu metodyki badania marketingowego.

NK_W06, NK_UO02,

NK_U04, NK_UO06,

NK_U07, NK_U13,
NK_KO02

EKP_04 | prezentuje na biezaco efekty swojej pracy, a na zakonczenie zaje¢ — raport z badania
marketingowego

NK_WO02, NK_WO06,
NK_U06, NK_U07,
NK_UI12, NK_U13,
NK_K02, NK_KO05




Tre$ci programowe W Llc(z:ba goﬁzm P Odniesienie do EKP

Istota badan marketingowych (definicja i zakres pojgcia). Rodzaje

badan. Etapy badania 1 0,5 EKP_01

Metody identyfikacji problemu badawczego 1 3 EKP_02

Metody zbierania danych ze zrédet wtdrnych 1 0,5 EKP_06

Metody doboru préby do badania 2 1 EKP_03

Metody zbierania danych ze zrédet pierwotnych (o metodach

sondazowych i pozasondazowych w tym jako$ciowych) 3 1 EKP_03

Instrumenty pomiarowe wykorzystywane do zbierania danych ze

zrédel pierwotnych ( kwestionariusz, arkusz obserwacji, scenariusz) 3 3 EKP_03

Metody redukcji danych otrzymanych z pomiaréw. Metody

ilosciowej analizy danych 2 2 EKP_03

Metody prezentacji, kontroli badania i oceny jego wynikéw 1 4 EKP_04

Etyczne aspekty badan marketingowych 0,5 - EKP_01

Synteza elementarnej wiedzy o metodyce badan marketingowych 0,5 - EKP_01

Lacznie godzin 15 15

Metody weryfikacji efektow uczenia sie dla przedmiotu

S)]::nlzl;ol Test b — Egzamln Kolokwium Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja (NG Inne
ustny pisemny praktyczne

EKP_01 X

EKP_02 X X X

EKP_03 X X X X

EKP_04 X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu: kolokwium i zaliczone zadania praktyczne (sprawozdanie, wejscidwka, projekt, prezentacja) na co

najmniej 60% punktow mozliwych do zdobycia

Ocena koncowa jest §rednig wazona: 20% K + 80% ZP (K — ocena z kolokwium, ZP — zadania praktyczne)

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztalcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
zrealizowanie aktywnoSci

W C L P
Godziny kontaktowe 15 15
Czytanie literatury 10
Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 5
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 5
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 8
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2
Udzial w konsultacjach 1 2
Lacznie godzin 33 30
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 63
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 2
Liczba godzin ECTS

Obciazenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi

30

Obcigzenie studenta na zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu

nauczycieli akademickich

35
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